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vivid view

: 생생하고 생동감있게

다양한 관점으로 바라봅니다.

수 없이 펼쳐있는 서비스의 사용자 경험들 속에서

새롭고 다양한 시각을 통해 니즈 포인트를 찾아내는 것만큼

중요한 것은 없다고 생각합니다. 빠르게 변해가는 시대에서

사용자는 더 편리하고 단순한 것들을 찾고 이는 시각적인 관점에도

중요한 영향을 미치게 됐습니다. 

이 포트폴리오는 시각적인 요소 뿐만 아니라 보고 듣고 직접 경험하며

생생한 전달을 통해 얻을 수 있었던 사용성까지 고려한, 저의 작업을 모았습니다.
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하수정
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rnlduadl177@gmail.com
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(주)포스텍 코리아

Development Team / Web Designer

12.2021 - 04.2023

(주)씨엔지테크

홈페이지 전면 디자인 제작 및 기획 외주

2022.12 - 진행중

B2B 교육 플렛폼 서비스(에듀밋)

홈페이지 디자인 및 제작 외주

2022.12 - 진행중

(주)공감데이터

홈페이지 전면 디자인 제작 및 기획 외주

2022.06-2022.07

Experience

반응형 웹디자인(UIUX) & 웹퍼블리셔 디지털 실무 양성과정

2021.06

단국대학교 서양화과 졸업전시

2017.12

몽골 해외 미술교육 봉사

2016.08

전국 대학미술 공모전 2015 입상

2015.08

단국대학교 비금도 벽화 봉사활동

2015.06

Education

단국대학교

서양화과

2014 - 2018

김천예술고등학교

서양화과

2011 - 2014
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01. BRANDI 

반응형 홈페이지 리뉴얼

https://suzinsujeong.github.io/site/brandi/index.html

Background

사용자 중심의 버티컬 커머스 앱 개발, 

b2C - B2B - FULLFILLMENT를 연결해 

최초 트랜드 패션의 0.5일 배송을 구축시키다!

헬피, 하이버 등 서비스 런칭을 시작으로 당일 배송 서비스 ‘오늘출발’을


출시하여 다양한 산업에 진출하고 있다. 현자 네이버 100억원 


단독 투자 유치를 성공시켜 빠른 성장을 이끌어낸 이커머스 기업이다.

Overview & competitor 

Must it

20’s - 30’s

20위

병행수입&해외배송으로 보다 저렴하게 명품구입이 가능

정품 200% 정품 보장 서비스

고궐리티 이미지로 온라인의 한계점을 커버

명품 플랫폼 1위

포토리뷰 작성 시, 300,000할인 쿠폰 제공

O2O 서비스 돌입

자사 ‘SHOP’ app을 통한 오프라인 매장정보를 빠르게 확보

실시간 등록되는 오프라인 매장 확인 가능

현재 위치에 가장 가까운 매장 위치를 보여줌

단골고객을 위한 추가 할인

구매대행으로 이미테이션 상품판매가 이루어질 가능성

일부 품목만 무료배송

제한되는 고객층

오픈마켓의 필요성

우수 팬매 매장의 위치 업데이트의 필요성

풀필먼트 물류센터의 부재

타사이트 제품과 가격 비교의 필요성

10X10

10’s - 20’s

5위

확실한 브랜드 컨셉- 귀엽고 독특한 제품 판매

고객카드 운영을 통한 충성고객 확보

해외 배송으로 유니크 상품 구매가능

다양한 기확 및 콘텐츠로 선호층의 호기심 자극

다른 플렛폼에서도 대행구매가 가능

물량이 없을 시, 예약 시스템으로 배송 서비스 가능

국내에서 접하기 어려운 완구가 있음

매니아층 저격할 특이한 피규어가 있음

차별화된 상품들의 인테리어가 특징

오프라인 고객을 위한 증정품 이벤트

매니아층의 유저들이 다수-신유저의 유입의 필요성

미디어를 통한 광고 및 홍보성의 부족

온-오프를 이어주는 버티컬 커머스의 필요성

찾아가기 어려움이 있는 위치

오프라인 매출 감소로 물품 출고 및 재고의 어려움

재고 부족으로 매장에 확인문의가 필요

일부 품목만의 무료배송

Musinsa

10’s - 20’s

4위

전 상품 무료배송

등급제에 따른 추가 혜택

제 1세대 통신판매중개업으로 입지가 탄탄함

유투브 및 잡지등을 통한 홍보마케팅의 강점

실시간 업데이트로 정보력이 우수함

분리된 물류센터에서 재고 관리가 용의하고 빠른 물량확보 가능

다양한 브랜드와의 협업으로 오프라인 매장을 다확보

무신사 자체 오프라인 매장 오픈으로 브랜드 정체성 확립

무신사 회원일 시, 온-오프 중복 할인 및 적립가능

가격표에 자세한 상품 정보를 QR을 통해 확인 가능

웹 메인화면 및 전체적인 구성의 나열이 복잡함

다량의 정보제공으로 사용자에게 혼란을 줄 수 있음

가격적인 면에서 부담이 큼

남성에게 치우쳐진 상품

가격표에 할인율 표기가 없음

제한된 스트릿 패션 상품 판매

악세사리 판매가 적용

Brandi

10’s - 20’s

6위

하루배송 & 무료배송

상품목 마다 다른 쿠폰 혜택

빠른 성장으로 인지도 상승에 의한 많은 유저 확보

데이터분석을 통한 고객의 니즈 분석

11번가와의 협업으로 공동 판매 시작

온오프 매장을 이어주는 다각화 마켓 플레이스 형성

물품 창고를 두어 상품의 재고 및 관리가 용의

동대문을 IT플랫폼과 풀필먼트로 통합하여 다양한 물품을 취급

주문상품의 정확한 출고일&발송일 확인이 즉각적으로 이루어짐

무료 검품 및 포장

복잡하게 묶여있는 카테고리 정리 및 시각적 재구성 필요

다소 복잡한 웹 화면 구성 & 웹 화면의 저 퀄리티 이미지

가격 경재력의 부족

브랜디  자체 오프라인 마켓이 없음

데이터에 의존하여 개인의 니즈분석 및 파악이 어려워 질 수 있음

유투브 등 여러 플렛폼을 통한 미디어 홍보의 필요성

동대문 풀필먼트의 국한된 물류센터

competitor

Target

사용률 순위

차별화

포인트

온라인

오프라인

미충족 가치

온라인

오프라인

Strength + Threat

S2 + T2  : “대형기업의 투자를 기반으로 브랜디만의 가치 표현 ”


소비 심리의변화로 기업의 아이덴티티가 곧 소비를 이끌어내는 시대가 옴.


타 기업과의 차별성을 두기 위한 접근성과 희소성을 동시에
이끌어 브랜디의 


기존 고객 유출을
막고 신유저의 유입을 유도하는 것이 중요 포인트.

1. 11번가와 공동 판매 시작


2. 네이버의 100억 사업 투자


3. 물류 경쟁력에 기반한 충성고객 양성


4. 빠른 트렌디 패션의 흐름과 젊은 감성

Strength

1. 트렌디 패션의 관심 증가


2. 풀필먼트 시장의 지속적인 확대


3. 꾸준히 성장하는 이커머스 시장

Strength  + opportunity

S4 + O2  : “옷도 신선품처럼 하루배송 되는 시대”



브랜디의 가장 큰 장점인 하루배송 + 0.5일배송을 기반으로 


트렌디 패션의 
흐름을  빠른배송에  초점을 맞추어 소비자들의 


기대감을 충족시키고, 
소비 심리  자극 극대화.  



OPPORTUNITY

Weakness  + opportunity

W4 + O3  : “언택트 시대의 발맞춰  소비 패턴 분석”


소비자가 쉽게 오프라인 매장정보를 빠르게 확보하도록


 온 + 오프라인을 
이어주는 버티컬 플랫폼을 개발의 필요성.


코로나19로 비대면 활동이 우세해진 입장.


패션 라이브 방송과 같은 이커머스 서비스를 확대하여


 소비자와 판매자의
새로운 커뮤니티 공간을 구성 및 확보

1. 판매 진입장벽이 낮아 조건없이 유통되는 다량의 물품들


2. 불필요한 정보 및 정리되지않은 온라인 카테고리


3. 웹화면에서의 저 퀄리티 제품 이미지


4. 자사 오프라인 마켓의 부재

WEAKNESS 

Weakness  + Threat

W2 + T1  : “온라인 루트 리뉴얼 및 신규제품 판매유입의 고려”


온라인의 불필요한 카테고리를 사용자의 입장에서 편하고


접근용의하게 재구성 및 단일화하고, 소비자에게 가기 전까지의


단계에서 유통되는 제품을
고가의 브랜드와 가성비있는 제품으로


확실한 차별성을 두어
가격 및 퀄리티를 고려하여 조건부 판매가 필요.

1. 가격 경쟁력의 부족


2. 빠르게 추격하는 타 경쟁사들


3. 다른 미디어 플랫폼을 이용한 홍보 마케팅의 필요성 

THREAT

S W O T

Persona

잠재적 고객형

NAME   SIYOUNG



AGE  26세(만25세)



JOB  취업 준비생



FROM   서울특별시 금천구


LIVE   서울에 홀로 거주 



HOBBY   넷플랙스,카페탐방

서양화과 졸업 후 독립하여 스스로의 삶을 꾸리고 있는

 '프로자취러 5년차' 시영씨. 성인이 된 이후, 최소한의 구매와 삶으로 절약정

신이 투철한 편이며 사소한 것하나도 신경쓰며 철두철미한 꼼꼼한 성격의 소
유자이다. 최근 '브랜디'라는 앱을 알게 난 뒤로 부터 비슷한 제품을 비교하고 
상품의 질과 양을 비교하는 습관이 생겼다.



특히, 최근에는 '브랜디'만의 다양한 특가 상품 및 이벤트를 통한 구매로 

식비 및 소비를 줄일 수 있게 되어 '브랜디'의 충성고객이 될 잠재력이 

있어 보인다. 

 남들과 달리 유행을 타지 않고 자신의 스타일을 고집하는 경향이 있고 일상
에서의 소소한 만족과 행복을 중요시 여긴다. 시간낭비를 싫어하여 주로 온라
인 쇼핑을 즐겨 하며, 인테리어 및 홈카페에 관심을 가지게 되었다. 얼마전  
‘브랜디’에서 홈카페와 관련된 저렴하면서 엔틱한 상품을 발견하고 주문했다.

#자취 #취준 #소확행 #생활력 #계획적 #실천적

충성고객

NAME   SUZI


AGE  29세(만28세)



JOB  대기업 서비스개발 팀장


FROM   경기시 부천


LIVE   서울에 홀로 거주 



HOBBY   여행, 필라테스


현재 서울 근교에 혼자 거주 중인 대기업의 서비스 개발원의 
팀장으로 자신
의 커리어를 열심히 쌓아 가는 중.
일에 대한 욕심이 많으며, 자신을 위해 

투자하는 것에 아끼지 않는 
편이다. 최근에는 유투버로 자신의 일상을 공유
하며 인플로언서로의 
인지도까지 쌓고 있다. 

 때문에 적당한 소비와 남들의 주목을 즐기며 
최근에는 SNS를 통한 유로광
고 섭외까지 받으며, 제 2의 직업인
유투버 및 광고모델의 발판을 만들어 

내고 있다.



 신상품을 직접 시향해보고 팔로워들에게 공유 및 소개하는 영상을 
찍으며 
일상을 서스럽없이 드러내고 적당한 과시와 타인의 부러움을 
즐긴다.

#호캉스 #자기관리 #결혼 #커리어우먼 #브랜드 #계획적 

Repositioning Map 

희소성 | 독창성

접근성 | 대중성

온

+


오프라인
오프라인

Project Goal

  동대문에만 국한된 물류센터 및 풀 필먼트를 확장하여
온+오프라인을 
이어주는 플랫폼과 마켓을 
도입/확보하는 것이 포인트

 브랜디의 정체성 및 가치를 올릴 수 있는
가격인하 및 재구성의 필요성

 공급자의 최소한의 판매조건을 부여하여
불필요한 제품 정보 유출 방지.

02. 독창성 

CREATIVE

다른 브랜드와 차별성을 두기위해 브랜디만의 독창적인 
디자인 및 콘셉이 필요하다. 

젊은 감성을 더한 패셔너블하고
트랜디함을 빠르게 따르는 것이 중요하다. 

하지만 일회성의 트랜디를 따라가는 느낌이 강했던 이미지를 
벗어나 

세련미가 감미된 웹 페이지였음 좋겠다.

01. 가독성


READABILITY

온라인 특성상 한 스팟에 연속적으로 머물러 있지 않기 

때문에 빠른 정보 전달력이 중요하다.

기존에 정돈 되지 않은
 카테고리를 재배치하여 가독성을 높이고 

깔끔하고 찾기 쉽게 
콘텐츠 분류가 필요하다.  

03. 심미성 

ESTHETICS

온라인 쇼핑몰이라는 특성상 빠르게 트랜디에 맞춰 상품의 
스타일이 달라진다.

실시간의 달라지는 인기 품목 및 특가 
상품을 고려하여 적용시킬 수 있는 

그리드와 배열이 중요하다. 
또한 특가 상품 목록은 다른 컨텐츠와 달리 

주목되는 디자인을 
더해 완성도 높은 홈페이지 제작이 필요하다.


Design concept
소비심리를 자극시키고 사용자에게 보기 쉽고 편리함을 바탕으로 
‘Simple Is The Best’ 란 컨셉을 설정하였다.



또한, 젊은 감성을 더한 감각적이고 깔끔하게 디자인을 구성했다. 

SIMPLE TRANDY

GNB

 사용하기불편한 GNB

스크롤 시, 헤더와 메뉴가 따라 오질 못해 다시 상위로 스크롤을 올려야 하는 불편함.

EX) 밑으로 스크롤 시,

EX) 위로 스크롤를 올렸을 때,

 비슷한 컨셉의 메뉴

셀럽마켓(하위메뉴) / 쇼핑몰(하위메뉴) / 스토어(GNB)의 컨셉 및 의미가 비슷함.

Menu & Catagory

기존 메뉴 구조도

Header

Menu

1

같은 성질의 제품들

2

다량의 제품 카테고리

3

중복되는 메뉴 & 자체 제작의 

카테고리 위치의 의문점

4

존재감이 미미하고

업데이트가 느린 카테고리

1

같은 성질의 제품들

2

다량의 제품 카테고리

3

중복되는 메뉴 & 자체 제작의 

카테고리 위치의 의문점

4

존재감이 미미하고

업데이트가 느린 카테고리

신규 메뉴 구조도

Header

Menu

1

같은 성질의 제품들의 

통일화&단순화

2

GNB contents와 카테고리의 

재배열 및 제거

Information Architecture
HOME Group NO. Page NO. 1 Depth 2 Depth 3 Depth

HOME P.0000

카테고리(실속형) P.1001

P.1001


P.1002


P.1003

하루배송


이벤트


마켓/쇼필몰

카테고리(제품형) P.2000

P.2001


P.2002


P.2003


P.2004


P.2005


P.2006

전체보기


자체제작


신상


베스트


브랜드


럭셔리

의류


가방


신발


악세서리


뷰티  


홈데코


 팬시  


스포츠

상품상세페이지

로그인 P.3000

P.3001


P.3002


P.3003


P.3004

로그인


회원가입


아이디찾기


비밀번호  찾기

로그인 성공


로그인 실패


약관동의


기본정보


홈으로


아이디


비밀번호찾기


아이디입력


인증수단  선택


인증번호입력


비밀번호  변경

마이페이지 P.4000

P.4001


P.4002


P.4003


P.4004


P.4005




P.4006

구매정보( log)


비회원  구매조회


장바구니


구매후기


FAQ




회원정보 수정

주문목록 /배송조회


취소/반품/교환/  환불내역


구매내역


주문정보


바로 구매


Naver  Pay  구매




배송주소록


회원탈퇴

찾기 P.5000 P.5001 최근검색어

장바구니 P.6000
P.6001


P.6002

상품정보



구매하기

비회원  구매


로그인/회원  가입

고객 센터 P.7000

P.7001


P.7002


P.7003


P.7004

자주묻는 질문


빠른 카톡 상담


1:1 상담


문의 사항

상세내용

상품관련(리스트)


상품관련(상세내용)


배송관련(쓰기)


배송관련(리스트)


배송관련(상세내용)

UI components

한국어

Login

아이디 

비밀번호 

아이디 기억하기

LOGIN

아이디 찾기 비밀번호 찾기 회원가입

kakao으로 간편하게 로그인 하기

카톡 플친 추가하면 15% 쿠폰 하나 더!

쿠폰 받으러가기

이용약관 개인정보처리방침 책임의 한계와 법적고지
회원정보 고객센터

Copyright © BRANDI Corp. All Rights Reserved.

MY PAGE rnlduadl177님 

포인트조회 쿠폰 주문 및 배송조회

찜 MY REVIEW Q&A FAQ

SOMETHINGS GOES WRONG 

네트워크 연결에 실패하였습니다. 

확인 후 다시 시도해주세요.

RETRY

 로그아웃 되었습니다.

 로그인에 실패 했습니다.

회원정보를 찾을 수 없습니다.

주문번호를 찾을 수 없습니다.

Color

mAIN
#232323 #3D3D3D

차분하면서 강조되는 따뜻한 컬러를 선정

SUB
#CCBDAE #EEEEEE

메인 컬러와 비슷한 계열의 온도와 여성스러움을 강조한 컬러를 선정

poINT
#FF204B #EEEEEE

메인 컬러와 비슷한 계열의 채도와 여성스러움을 강조한 컬러를 선정

Font

Inter We are building the next commerce

We are building the next commerce
We are building the next commerce

We are building the next commerce

We are building the next commerce

Noto Sans KR We are building the next commerce
We are building the next commerce
We are building the next commerce
We are building the next commerce
We are building the next commerce
We are building the next commerce

UI Design

9:41 9:41 9:41

Icon

Global menu Icon

My Page Log In Shopping Cart Search My heart

SNS Icon

Facebook Instagram Naver Kakao

Slide & Pagination Icon

#000 #000 #000 #fff

Hover & Click

close BEST   BRAND   EVENT   BEAUTY   NEW

Shopping mall


Luxury


Brand


Beauty


Market


Home


decoration


Hand made

#수영복 #dress #lips

View product

Wire-Frame Mainpage
Full Width

1920PX  100%
Inner width

1235PX 64.32%
Inner width w padding

1275PX 66.40%

Story Board

Header
 이용자들이 주목할 만한 최신 및 특징적인 메뉴들을 눈에 띌 수있게 재배치.

 검색아이콘을 상단에 두어 상품을 찾기쉽도록 구성.
  
  

Main Banner
 중간배열과 큰 메인 배너로 주목성 강조.

 2.5초마다 넘어가는장동스와이퍼로 정보력 전달성의 효과

 
옆페이지가 미리 보여지고 선명도를 흐리게함으로써 중간 배너에 주목성 강조.
    
  

Contents
 관심있는 카테고리 및 인기품목의 카테고리를 컨텐츠 시작점에 넣어
최신 

업데이트및 유행을 이용자가 쉽고 간편하게 볼 수있음

 카테고리 마다 다른 컨텐츠및 상품을 모아둔 메인 베너.
컨텐츠마다있는 
제목 및 화사표를 누를 시, 
컨텐츠의 다른컨셉을 한눈에 확인가능함

 MoreProduct 버튼을 누를 시, 숨겨있던 다른 상품을 더 볼 수 있음.

Events
 contents 중간에 들어 있는 특기 및 이벤트 컨텐츠로 최신 업데이트에 대해 알림.

 이용자가 관심 가질만한 이벤트를 홍보 함으로써 간략하게 정보력을 전달.

 상품을 클릭 시, 해당 품목 및 이벤트 내용의 서버로 이동.
  
  

Ad Banner
 contents 중간에 들어 있는 공고 및 홍보용 배너.

 이용자가 관심 가질만한 상품 및 정보를 간략하게 광고식으로 배치

 배너 클릭 시, 해당 서버로 이동.
  
  

Footer
 브랜디의 아이덴티티과 저작권 및 정보 명시

 
고객센터 및 문의사항 정보를  확인하고 클릭할 수 있도록 배치.

 소셜 아이콘으로 미디어매체 접근 가능하도록 설정.

  
  

Mock Up

http://www.npas.co.kr

https://djbea.select-hr.co.kr

02. Npas 홈페이지 리디자인

http://www.npas.co.kr

Background

귀찮고 복잡한 데이터를 효율적으로 

관리할 수 있는 비용리 전용 회계 프로그램이 필요해요!

최근 다양한 업종의 기업들이 회계 서비스를 사용할 때 


가장 크게 생각하는 것중 하나가 사용성이 편리하냐는 것입니다.


‘MZ세대’를 중심으로 사용자 중심의 서비스의 비중이 크게 늘고 있는 

반면에 여전히 비용리 전용 회계 서비스에서의 쉽고 단순한 변화에


 낯설어 하고 있습니다.

Project Goal

이에 기존 회계 서비스를 사용하고 있는 


고객들 및 중장년층들에게 새로운 회계 프로그램이 


출시 했음을 알려 더 간편한 회계관리를 할 수 있도록 


도움이 되는 정보를 제공 하고자 합니다.

새로 출시하는 ‘NPASONEQ’의 도입을 고객들에게 홍보 및 마케팅이 필요해!

고객들의 다양한 니즈에 부응하는 회계서비스정보를 제공 및 소개했으면 좋겠어!

쉽고 편하게 고객들이 사용 하는 방법이 없을까....

Overview

Repositioning Map
핵심적 기능만 담은


가성비 서비스

별도의 비용없이 무제한 기능을 사용할 수 있는

프리미엄 서비스

현재 활동 중인 회원

서비스

일반회원을 위한

서비스

WT 전략 (W2+T1)
협업툴을 이루는 컨텐츠와 트랜드에 맞는 이미지 및 디자인 도입과 정보를 


제공하여 홈페이지 운영에 적극적인 태도

약점 (Weakness)
주로 비영리를 중심의 고객사로 다른 고객사의 접근이 어려움.


웹 접근성의 불편함과 새로운 UIUX 디자인의 도입이 필요함.

WO 전략 (W1+O1)
기존 회원들의 대한 지속적인 관리와 NPAS의 프로그랩 가입을 유도할 수 있

는 차별화된 기능을 추가하여 기존/신규 회원들이 자주 이용할 수 있는 


홈페이지로 이미지 변화 필요. 

위협 (Threat)
 경쟁사의 다양한 협업 툴의 진화로 경쟁심화. 


경쟁사의 비해 부족한 홈페이지 운영 및 정보.

SWOT
기회 (Opportunity)
기업의 자산인 데이터를 효율적으로 관리하기 위해 프로그램 도입이 필수적

이게 됨. 벤처기업으로서의 빠른 성장 가능성.

ST 전략 (S1+T2)
기존 고객들 뿐 아니라 회계 경영에 관심이 많은 고객사를 저격할 수 있는 


프로모션 기획과 소셜 네트워크(SNS)를 통한 홍보 마케팅

강점 (Strength)
비영리를 중심으로 시스템을 구축하여 기존 타사와의 차별성을 둠.


솔루션 프로그램 뿐만 아니라, 전자투표 및 홈페이지 서버운영을 하여 


고객사를 위한 지속적인 추후관리가 가능함.

SO 전략 (S1+O2)
신뢰가는 브랜드 이미지, 경영 전문 기업이미지를 바탕으로 다른 경쟁사들이 


모방할 수 없는 특색 있는 홈페이지로의 개선 필요

User Research
회계 프로그램을 사용하는 중장년층들을 대상으로 인터뷰를 진행하였습니다.

조합원 예산관리가 힘든 회계관리부장 :

“투명한 경비 지출을 위한 감사 규칙과 예산 관리가 쉽게 이루어지면 좋겠어요. “

매번 영수증 잃어 버리는 이대리 :

“풀칠은 이제 그만! 영수증 지참 필요 없이 한번에 모아서 업로드해서 경비처리~”

외근이 너무 많은 홍보 차장님 :

“장소제약없이 어디서나 모바일 경비 청구가 된다면 빠른 일 처리가 가능 할텐데....”

Persona

“야근과 외근, 지출 관리를 쉽게 정리 할 수는 없을까?”

#예산 #경비현황 #야근

Information

Name : 김기출

Age : 56

Jab : Sale management

Location : Korea

Scenario

IT 기업에 근무하고 있는 5년 차 


세일즈맨 김과장. 매번 바쁜 업무에 


야근과 외근 스트레스 때문에 지출 


관리를 간혹 실수 할 때가 있다.


회계팀에 매번 보고 하기도 힘들고 


간단한 외근비 지출 관리를 쉽게 할 수 

있는 방법을 고민 중이다.

Painpoints

Name : 김기출

Name : 김기출

Name : 김기출

Information Architecture

기존 GNB 메뉴

 호버를 해도 드랍다운 되지 않는 서브메
 메인메뉴가 있지만 서브메뉴를 한번에 볼 수 없는 불편함

제품소개 이용안내 고객센터 고객사 전자투표 업무시스템구축

신규 GNB 메뉴

 필요없는 메뉴는 삭제 후, 심플하게 간추린 Main Menu
 많은 사용자가 찾을 메뉴는 Top BTN과 같이 하단 우측에 배치하여 노출 시킴

무료체험

가입하기

원격지원

BIZ프로그램다운

TOP BTN

로그인 가입하기 원격지원

제품소개 이용안내 고객센터 고객사 전자투표

UX concept

 기존에 어려웠던 회계 프로그램 사용 방식을 더 쉽게 가이

 오래 걸렸던 회계 업무 처리시간을 줄여 좀 더 효율적으로 사용

  무증빙 영수증을 통한 빠른 업로드로 불 필요한 결재 단계를 줄임

 모든 개인 정보를 암호화, 관리자 승인 기능, 권한 부여 기능 첨

 고객센터를 통한 제품에 관련된 고객의 의견을 적극반영하여 신뢰감을 증대시킴

 대부분 중장년층의 비영리고객들을 고려하여 심플한 UI 사용으로 친근감을 생
 쉽고 단순한 설명으로 이해하기 쉽게 정보를 전달

직관적인

누구나 쉽게 신뢰 가능한

Brand Story

빠른 시간으로 최고의 업무 효율을 내는 비영리단체에 특화된 경영 회계 서비스업

솔루션, 회계서비스 : 컨설팅

n , 웹브라우저 : 웹 아이콘 원의 형태 n모양의 결합

개성있는 n모양 : 상승하는 비행기
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main color

#F8F9FA

Sub color
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시안블루 컬러와 깨끗한 화이트로 신뢰를 바탕으로  고객에게 다가간다는 의미를 내포합니다. 
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Story Board

Header
 이용자가 주목 할만한 특징적인 메뉴들을 눈에 띌 수 있게 재배

 빠른 서비스를 위한 아이콘을 우측에 배치하여 찾기 쉽도록 구성

Main Banner
 큰 이미지와 정보를 중간 배치시켜 주목성 강

 가입을 유도 할 수 있는 스티커를 우측 상단에 두어 한 번 더 정보를 전달 시킴

Contents
 사용자가 궁금해할 정보를 도입 부분에 넣고 회사프로그램의 개념 및 기능을 간략하게 노출

시

 2.5초마다 넘어가는 자동 스와이퍼로 정보력 전달성의 효과를 극대화 시키고 동적인 효과
로 재미를 더

 회사를 최신 정보 및 공지사항을 간략하게 확인 해 볼 수 있음

Ad Banner
 무료로 체험할 수 있다는 광고배너를 중간에 삽입시킴으로써 한 번 더 강조 및 정보를 전달

하는 효과

Partner Company
 함께하는 고객사를 보여줌으로써 신뢰성과 명성을 증명 함

Footer
 회사 로고와 주소 명시

03. C&G 반응형 리뉴얼

전면제작

Background

쓰레기 처리에 꼭 필요한 암롤박스,

쉽게 대여하고 사용하자!

우리가 길거리에서 흔히 볼 수 있는 산업폐기물 등을 적재한 초록박스

들은 어디서 구할 수 있을까? 언제 어디서나 쉽게 암롤 박스를 대여하

고 구매 할 수 있는 서비스는 없을까?

C&G Technology

새로운 가치의 창조

환경분야 기술을 선도하는 특화된 기술력으로

고객의 가치를 최우선으로 지향합니다.

1/3

특화된 기술력으로 고객가치를

실현하는 C&G TECH

암롤박스의 특화된 기술력으로 깨끗하고 쾌적한 
환경을 만들기 위해


그 어떤 종류의 폐기물도 처리가능한 C&G 
TEC 만의 제작 기술력을 제공합니다.

menu

Persona

Jun Min Park

1886.01.21

기계수리공 전문가

깨끗하고 쾌적한 환경을 


만들기 위해 그 어떤 종류의 


폐기물도 처리하고 암롤박스


제작이 가능한 전문업체를 


찾고 있다.

Point & Goal

 안전한 암롤박스 설계에 관심이 있는 사

 탄소가스배출에 전문적 지식이 있는 전문

 환경미화에 앞장서고 있는 관련직종업

c&G는 구매자가 판매자를 거치지 않고


새로운 정보와 빠른 서비스를 제공받습니다.

As Is - To Be

수요가 많지


 않은 상품

한번에 나가는


큰 지출의 

부담감

온 + 오프라인을


이어주는 서비스


플렛폼을 도입

정확한 

판매가격을 부여

Flow Chart

ID

001

101

201

202

203

204

301

302

401

402

HOME

HOME

1 Depth

회사소개
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문의하기
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암롤박스

스크롤박스

중고박스

수리

FAQ

견적문의

3 Depth

제품상세

제품상세

제품상세

제품상세

UI components

암롤박스는 하중이 어디까지 가능한가요? chevron_right

큰 가격이 부담 스러우신가요?

횟수ㆍ기간 제한없이 대여 가능!

렌탈문의

사진의 이미지는 다를 수 있습니다.실제 측정된 사이즈 및 구성과 

More View
chevron_right

25루베 슬러지 오니 암롤박스
#건설폐기물 양문형

2022.00.00

검색어를 입력해 주세요.

Trending New Hot

More View chevron_right

More View
chevron_right

More View
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C&G Technology 새로운 가치의 창조

C&G Technology 새로운 가치의 창조

Brand Story

“C&G”는 기술/서비스/환경을 중심으로


자연친화적인 분위기와 박스형태를 


연상시키는 의미를 담고 있습니다.

Logo & App Icon

상징성이 가장 잘 드러나는 아이덴티티의 대표적인 형태를 위해

심벌마크의 형태와 텍스트를 조합하여 만들었습니다. 

Main Home

쓰레기 처리에 꼭 필요한 암롤박스,

해보세요!다양한 제품을 한눈에 확인

고객이 만족할 수 있는

품질과 비용을 빠르게 확인하고


절약할 수 있는 서비스를 제공 합니다.

Products Intro

다양한 암롤박스의 형태와 

무료견적 문의를 체험하세요!

1 제품종류를 선택하세요.

9:41

2 제품의 상태 확인 후, 견적 문의를 누르세요.

9:41

3 문의 항목에 따라 선택하세요.

9:41

Customer Service

 문의 버튼 클릭 시,  유효성   
검사 및 입력 정보 BO 저장

 Alert 페이지 창으로 바로 연결

9:41

9:41

문의가 접수 됐습니다.

빠른 시일 내로 연락드리겠습니다.
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04. EDUMEET 

반응형 홈페이지 전면제작

Background

커리큘럼 연동 클래스로 혼자하는 학습은 이제 안녕!

전문적으로 관리받고 맞춤형 프로그램 기획까지!

학원이 오프라인 교육업체로서의 제약을 극복할 수 있도록 


원생 대상의 프리미엄 관리 프로그램을 제공하는 


B2B 온라인 교육서비스입니다.

Persona
공부가 처음인 학생

김에듀 | 15세 | 서양화과 | 활발함, 창의적임

 공부에 흥미를 느끼지 못
 함께하는 학습 보다는 자유도가 높은 학습을 선호

세부적 학습을 원하는 학생

박준영 | 19세 | 이과 | 신중함, 노력형

 꼼꼼히 점검해주는 학습을 선
 정확한 채점을 통한 데일리 등급 체크를 하는 편

Project Goal

소개 및 신청 등 전반적인 온라인 서비스 운영을 할 수 있는 홈페이지로 제작을 하여,

일차적인 홍보 및 영업을 통한 시장 반응을 확인해보자!

복잡한 복습, 자습 이제는 

에듀밋에서 손쉽게 

관리해 드립니다!
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Focused (집중적인)


Exclusivity (독점성)

Identity

Education (교육)


Connection (연결)


Professionalism (전문성)

Intuitiveness

Approachability (접근성)


Clarity (명확성)


Simplicity (간결성)

Font

한글과 영어가 모두 많이 사용되는 관계로, 

각 언어와 가장 잘 어울리는 폰트를 사용했습니다.
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학원용 프리미엄 브랜딩
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제휴신청 바로가기

점검 테스트 프로그램

확실한 등급 확인이 필요하면? 추천

(현재일자 기준) 월별통계 일별통계
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0 지출수입
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문제풀이프로그램점검 테스트프로그램Q&A 줌터디프로그램개념 강의프로그램

서울대학교 경영학과 19학번

2022.03-2023.01 멘토 중

수학 Q&A 세션 수학 내신대비

(정기) 경영학과 학종 멘토링

윤두희 학생

멘토
서울대 김에듀 프로필 더보기 chevron_right

서포트
홈스터디

정기프로그램
#학원특강 #수학 Q&A 세션

비정기프로그램
#학원특강 #수학 Q&A 세션

빠른 제휴 문의

Flow Chart

서비스 소개 P.101 서비스 개요

P.102 서비스 운영방식

P.103 멘토 보유 현황

P.100

프로그램 안내 P.201 홈스터디 서포트

P.202 온라인 특강

P.203 멘토프로필

P.200

멘토링 신청 P.301 멘토링신청P.300

제휴문의 P.401 제휴신청

P.402 학원후기

P.400

학원용 프리미엄 브랜딩 솔루션

Popup & Page

홈 화면에 따끈한 소식과

생생한 학원 후기를 둘러보아요.
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더   많은  자료를  보고  싶으시다면?

하단의 링크를 눌러주세요.
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